Markedets m

Siden det tidlige 80-tallet
har en dyp tro pd det frie
markedets magiske evne
til & lgse verdens
problemer bredt om seg,
Men det viktige
kjennetegnet ved det
kapitalistiske markedet er
ikke muligheter eller valg,
men tvang og press.

FFEKTIVITET foretrekkes
Eframfor sosial rettferdighet.
Det blir klart illustrert av for-
sokene fra Verdensbanken og IMF i
4 presse ny-liberalisme p2 den tre-
dje verden gjennom strukturtilpas-
ninger. For a sitere USAs FN-am-
bassadar; ui ma ogsd bekjempe, bade
i FN og i nord-sor-dialogen, et hvert
v pé stille sporsmélstegn ved
& .gheten av fritt marked og fritt
nzeringsliv i tredje verden-landene.
P4 80-tallet entra vi den neolibe-
ralistiske zra. [ denne nye zra, blir
ikke markedet lengre betraktet som
et teknisk hjelpemiddel for & fordele
varer og tjenester, men heller som
den cneste méate 4 regulere samfun-
net pa. Uten tvil er denne perioden
preget av en dyp tro pd markedets
magiske evne til & lose verdens pro-
blemer.

Myter om markedet

I Vesten er det bred enighet om at
prinsippet om frie markeder er posi-
tivt knyttet sammen med demokrati
og frihet, og at frie markeder er det
beste mulige system for hele men-
neskeheten.

1 den tredje verden er det propa-
gandert og ofte innfert nesten som
religips ideologi, backet opp med
blind tro - i fraveer av logikk og his-
torisk erfaring. PA mange omrader
far virkningen av det frie markedet
dramatiske konsekvenser pd sam-
funnet. Men markedet likevel fram-
star som den eneste mulige vei til ut-
vikling, til tross for utallige mislykte
erfaringer.

En vanlig person oppfatter mar-
et som et sted der kjepere og sel-

dp,- € MBLES for 4 utveksle varer og
tjenester. Det er vanligvis sagt at
markedet representerer en mulighet
for kjap og salg. Og det sies at frihe-
ten garanteres med visse regule-
ringsmekanismer som sikrer en ra-
sjonell ekonomi, der tilbud meter et-
tersporsel og det tilbys varer og tje-
hester som forbrukerne frivillig vel-
ger. Dette skal vise at kapitalismen
er et fredelig samfunn og at ingen
undertrykking forekommer.

Men i kontrast til dagens fram-
stilling av kapitalismen, finner vi i
historia at utviklinga av markedet
aldeles ikke har veert sa fredelig som
det i dag fremstilles av markedstil-
hengerne.

Sannheten er at systemet, der
vigse grupper ble tvunget til & selge
sin arbeidskraft mens andre kunne
kjope arbeidskrafta, ble skapt ved
hjelp av ubehagelige midler som in-
volverte naken vold og 4 ta fra visse
grupper deres levebred. De liberale
ignorerer at arbeidskrafta blir vare
og klasseutbyttinga, som er ngkke-
len til 4 forstd utviklinga av marke-
det i de avanserte kapitalistiske lan-
da. Det viktige kjennetegnet ved det
kapitalistiske markedet er ikke mu-
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Den kapitalistiske utviklinga i tredje-verden-land som Malaysia har fort til edeleg

ligheter eller valg, men tvang og
press.

Under kapitalismen er folk
tvunget til 4 innordne seg markeds-
relasjoner for 4 f4 tilgang til livsnad-
vendigheter og dermed erfarer de
det kapitalistiske markedets diktat,
som konkurranse, akkumulasjon,
profittmaksimering og gkende pro-
duktivitet. Disse faktorer regulerer
ikke bare de gkonomiske transaksjo-
nene, men ogsd de sosiale relasjone-

ne.

De liberale antar at folk alltid
handler i trad med reglene for kapi-
talistisk fornuft, dvs. at de seker for-
tjeneste og giennom dette forspker &
ke produktiviteten. Dette skal igjen
fore til gkonomisk
vekst. En slik forkia-

desperat behov, ikke bare for & kvit-
te seg med konkurrenter, men ogsd
til 4 finne nye markeder - uansett
pris. Kapitalismens ekspansjon vi-
ser historisk at tross rask utvikling
av produktivkreftene, vil markede-
ne i dette stadium ikke tillate dem &
vokse videre uten & forverre forhol-
dene for store grupper av befolk-
ninga i den tredje verden og odeleg-
ge miljoet.

Ingen fri moteplass

Hyvis vi virkelig vil forstd markedet

og forandringen gjennom tidene kan

vi ikke bare se pa tilbud, etterspor-

sel og priser for hva markedet gjor,

vi ma ogsé se pa hva det er. Hvilke
hensikter og motiver
har menneskene.

ring blir tilbakevist av . Ideelt sett er individet

Roe belangd : hans ] !Sentredieverdener oo frite til 4 handle
bok «The Great Trans- det frie markedet etter egne interesser.
formation». Han anfp- propagandertogoftt  Dermed blir individet
rer at motivet «indivi- innfort nesten som p4 markedet ikke lenger
duell fortjeneste gjen- religios ideologi, sett pa som sosiale vese-
nom bytte pd marke- backet opp med blind ner med visse rettighe-

det aldri var det do-
minerende prinsippet
i ekonomisk liv fur den
industrielle revolusjo-
nen i Vesten, Ogsa der
markedet var heyt utviklet, spilte
ikke-okonomiske relasjoner som
kaster, slektskap og geografiske og
politiske kontakter en viktig rolle.
Polanyi hevdet at bare i det moderne
samfunnet blir mennesker og natu-
ren behandlet som reine varer, og
bare der blir samfunnet som sadan
et «vedhengs til markedet.

[ fgrindustriclle samfunn eksis-
terte markeder, og de var viktige,
men de ble underordnede deler av
det akonomiske liv og dominert av
andre prinsipper for gkonomisk at-
ferd.

Vi ser at markedet ikke bare fun-
gerer som en upersonlig tvang, men
ogsa som et direkte instrument for
klassemakt giennom  kapitalens
kontroll av arbeidskrafla. Stats-
makten blir &penlyst brukt til & ut-
vikle nye markeder og til 4 tukte den
tredje verden. Kapitalismen har et

o /Aﬁ“?&w/yh -

tro - i fraveer av logikk
og historisk erfaring

ter og plikter. Man an-
tar at de skal veere 1
stand til 4 handle med
enhver de velger og
vaere villige til 4 handle
med hverandre til felles fordel.

Men markedet er ikke bare et felt
for reine, frivillige transaksjoner av
frie individer. Tvert imat. denne
overflatiske maten & sc pa utveks-
ling av varer er ideologi. Markedssy-
stemer er ikke naturlige, men er pa-
tvungne og menneskeskapte institu-
sjoner, Markedet blir kontrollert av
ulike tradisjonelle politiske, sosiale
og moralske begrensinger og forster-
ket av en rekke politiske og kulturel-
le nyskapninger. Med andre ord, ek-
sistensen og veksten av markedet er
avhengig av institusjoner og sosio-
kulturclle verdier.

N4 er tendensen & gi markedet
full frihet og makt over de sosiale in-
stitusjonene. I en rekke tredje-ver-
den-land blir markedet sett p& som
en uunngaelig kraft, og det blir der-
for stadig vanskeligere 4 begrense
dens framvekst. De neoliberale hev-
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gelse av etnisk identitet og okte klasseskiller.

der at et land vil ha gkonomisk suk-
sess i det minste i form av gkt gkono-
misk vekst hvis det liberaliserer sin
gkonomi. Det er fullstendig galt. Det
fins ikke noe historisk eksempel pd
tand som har gitt inn i rask gkono-
misk vekst pa basis av bare et fritt
marked.

I tillegg bryr ikke neoliberal gko-
nomisk teori seg med fordelingsvirk-
ningene av politikken som blir anbe-
falt. Teorien sier at markeder effek-
tivt far riktige priser — da vil de det
bli gkt utkomme, og gar ikke lenger
enn det.

Det vil vaere tapelig & tro, at den
lange historiske prosess fra den fy-
siske markedsplassen til idealmar-
kedet er en selvregulerende prosess
_ en enkel og spontan utvikling. P&
den annen side var en radikal en-
dring i verdier nsdvendig for & g&
fra den begrensede og kontroilerte
markedet som fins i en rekke histo-
riske og kulturelle situasjoner, til
dagens, med mer eller mindre gene-
relle aksept av markedets grensele-
se utbredelse.

1 begynnelsen av den industriclle
revolusjonen i England var det be-
hov for et stort antall frie arbeidere.
Arbeidskrafta ble tvunget vekk fra
sin jord. ! forskjellige deler av ver-
den var det uttrykte malet & pa-
tvinge tvangsarbeid, skatter eller
odelegging av lokalt handverk og lo-
kal industri for 4 bane veien for de
nye markeder for imperievarer. Det
var nedvendige forutsetninger for &
trekke de innfedtes ion i markeds-
relasjoner som «fri arbeidskraft el-
ler gjennom frivillig salg av produk-
tene for penger. Skatt fremmer sir-
kulasjon av penger som gir fordeler
for handelen, sa Lord Lu-
gard, en britisk kolonitjene-
stemann i Afrika.

Identiteten forsvinner

For storparten av befolk-
ninga i den tredje verden be-
tyr kapitalistisk utvikling
gdeleggelse av etnisk identi-
tet og ctablerte solidaritets-
nettverk som har legitimert
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egeninteresse  som motivasjon.
Svert ofte betyr kapitalistisk utvik-
ling muligheter for en liten minori-
tet til 4 skape seg store fortjenester
pa bekostning av majoriteten. Med
penger som en overordnet verdi, tel-
ler liv mindre. Det sosiale imperativ
er helt apenbart 4 tjene penger p
enhver mulig mate.

De rike og mektige kjemper for
flere materielle fordeler. I en van-
skelig okonomisk situasjon i den tre-
dje verden, forspker handelsmenn,
sveert ofte med suksess, & skape
knapphet p4 basisvarer ved midler-
tidig 4 trekke dem tilbake fra mar-
kedet. Slike profittorienterte aktivi-
teter kan gi fordeler for noen, men
truer selve livet for mange andre.

Importerte, moderne luksusva-
rer blir symboler pa materiell suk-
sess for noen, men for de fattige kan
slik import true selve livet fordi lan-
det ikke kan bruke overskuddet til &
investere i produksjon av livsned-
vendigheter. Slik gjor kapitalistisk
utvikling i den tredje verden de al-
lerede rike rikere, mens de fattige
blir ytterhgere ckskludert og margi-
nalisert.

I trad med den neoliberale syn pa
historien. helt fra de tidlige mar-
kedsplasser Ul dagens wra som et
prisstyrende prinsipp. har det vaert
en progressiv utvikling fra et sterkt
begrensa marked il ¢t ubegrensa
marked. [Hvis dette bir tatt for gitt.
er markedsoppforsel apenbart den
cneste og universelle veien ul vel-
stand.

Det er ogsa en form for ckspropri-
asjon av mangfoldige sosiale relasjo-
ner for a tvinge alt inn i markedets
ensretting. Kapitalistisk utvikling
tvinger noen til a selge sin
arbeidskraft til andre og
historien har vist at en slik
utvikling aldeles ikke har
veert fredelig.
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